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*Consumer Toolbox es el conjunto de herramientas basadas en datos transaccionales que utiliza la Gerencia de Investigaciones de Consumo,
Comercio y Servicios para monitorear en tiempo real el comportamiento de las diferentes categorias del consumo en Colombia.

© Crupo Cibest



indice consumo de los hogares y datos transaccionales Nuestros datos perm iten
de Bancolombia (base 100 = 4T23) antici par el desempeﬁo del
Consumo transaccional consumo agregado

Bancolombia

110 . . .,
Confirmamos nuestra expectativa de expansion
105 cercana al 4,2% anual para el 3T25. Este
resultado confirmaria la resiliencia sostenida del
100 .
gasto de los hogares por tercer trimestre
95 consecutivo.
90
85 El consumo de los hogares seguird siendo uno
80 de los pilares de la economia durante 2025y
76 ° 2026, aunque con un ritmo de crecimiento mas
R? = 0,84; p < 0,001 moderado frente al repunte reciente. Conoce
70 nuestra actualizacion de proyecciones en
SNENANNNRNNRNRIIITILSLA nuestra Gufa 2026 (informe aqui)
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*Serie en precios constantes 2021; datos originales sin ajuste por

efecto estacional y calendario. Consumo estimado** (var. % anual real*), )
Fuente: DANE, elaborado por Grupo Cibest. IPC (var. % anual) y tasa repo (%)
Consumo Bancolombia
Inflacién anual (eje der.)
——Tasa Repo (eje der.)
0, 0,
En agosto, el consumo real medido por la 13.3% L
informacion transaccional crecié 2,7% anual, 5.0% 12.3% 12%
0 levemente por debajo de nuestra proyeccion, pero 9.8% 109
manteniendo la tendencia positiva frente a la baja 0.0%
base del ano previo. 9-3% g%
. ., -5.0% 6%
Para septiembre esperamos una variacion cercana al
3,5% anual, lo que confirmaria la recuperacion 4%
e gradual del gasto de los hogares y senales 10.0% 0
constantes de mejora en la economia hacia el cierre ’
del trimestre. 15.0% 0%
AR BRI B B B
SRR EER R R RN Y
*Valores en preciqs constantes de 2021. ) )
**Calculado a partir datos transaccionales de Bancolombia.

Fuente: DANE, BanRep, elaborado por Grupo Cibest.

¢ Qué caracteristicas tienen los datos con los que mapeamos el consumo y el comercio?

14 mn COP38 bn 3.100 mn
de consumidores en facturacién de transacciones en
transaccionales promedio mensual 2024
(2024)
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:Como distribuimos nuestras compras segun Consumer toolbox*?

En 2025, el gasto de los hogares se concentra
en bienes y servicios esenciales, donde
sobresalen consumo masivo, transporte y

Pocket share** de nuestro Consumer Toolbox
(% de participacion)

100% m Tocador y aseo e alojamiento y servicios del hogar como las
o Mascoras categorigs con mayor pallrti.cipa?c/ién. Esta
tendencia refleja una priorizacion de
80% ® Turismo y hoteleria necesidades bdsicas en un contexto de ajuste
B Restaurantes y bares presupuestario.
9% = Entretenimiento Entretenimiento y restaurantes y bares se
60% destacan por su dinamismo, con variaciones
9% H Moda Q positivas en 2024 y 2025, y una participacién
11% ® Educacion creciente en el bolsillo de los hogares. Esto
40% 1% 11% 199 = Alojamiento y servicios cel rgfIgJa una |ncI|naC|o'n, hacia experiencias
11% | 400 hogar digitales, pero también presenciales.
11% 10% 9% | ™ Comunicaciones
0% 9% Hransporte EIectrodgméstlcos y an.Jaljnlento presentan una
moderacion en sus crecimientos, lo que sugiere
Y B BE B BEA - eectodomesticosy una reconfiguracion de las prioridades
muebles presupuestarias. Nuestro Consumer Toolbox
0% B Consumo masivo e . . ., .y
(mercado) evidencia una transformacion en la composicion

2019 | 2022 2023 2024 2025 del gasto, donde se combinan decisiones

racionales con espacios de consumo mas

Fuente: elaborado por Grupo Cibest. - o
personalizados y digitales.

*Consumer Toolbox es el conjunto de herramientas basadas en datos transaccionales que utiliza la Gerencia de Investigaciones de Consumo,
Comercio y Servicios para monitorear en tiempo real el comportamiento de las diferentes categorias del consumo en Colombia.
**Las cifras de 2019 a 2024 corresponden al ano completo y para 2025 corresponden a lo corrido del afio enero-agosto.

:Como gastamos en el consumo masivo (mercado)?

Desde 2023, consumo masivo mantiene una
participacion estable del 22%, y es la categoria con
mayor peso en el pocket share agregado. Esta
e estabilidad refleja su caracter esencial en el gasto de 100% 5y 0% 8%

Pocket share** del consumo masivo (mercado)
(% de participacién)

. . 13% 10%
los hogares, especialmente en contextos de ajuste & Snacks
economico, donde los bienes dt? primera necesidad se 80%
priorizan frente a otras categorias. s 3% Soy 26%
Las tiendas de hard discount han incrementado su 55% Domidilios
participacion en el consumo masivo, hasta cerca de 60%
63% actualmente. Este crecimiento se sustenta en una
Q propuesta de valor basada en precios bajos, cercaniay
un surtido eficiente, que responde directamente a la 40% Grandes almacenes
sensibilidad de los consumidores frente a la inflacion y oo s oo > e hipermercados
a su busqueda de ahorro. i
20% I
Los grandes supermercados han perdido relevancia W Hard discount 'y
estructural en el consumo masivo, reduciendo su tiendas de barrio
Q participacién. Aunque muestran crecimiento en 2024, 0%
no logran seguir el ritmo de los hard discount ni el 2019, 2022 2023 2024 2025

avance de los domicilios, cada vez mas relevantes. Fuente: elaborado por Grupo Cibest.



¢$Como gastamos en transporte?

Pocket share** del transporte

La categoria de transporte mantiene una aef trar
(% de participacion)

participacion solida y estable en el gasto de los

e hogares,'con una estr'uc.tura dommada'leor 100% g | gmm -
combustible, mantenimiento y reparacion. Esta 5% 4% " .
. ey . / |
composicion refleja un patron de consumo centrado 6% | 4% 6% 6% seguros
en el uso y sostenimiento del vehiculo privado. 80%

24%  27% 26% 5504 s ™ Parqueaderoy
Aunque combustible representa cerca del 60% del peajes

pocket share de transporte, su crecimiento ha 60% | Transporte publico
comenzado a desacelerarse. Esto sugiere que, si bien
Q sigue siendo el principal motor del gasto en Taxis o aplicaciones
.pe . . . . 40%
61%60%

movilidad, factores como la eficiencia vehicular, el
cambio modal y el aumento de precios podrian estar 62% 61 %6 3%

., Mantenimiento y
moderando su expansion.

0% reparacion
(]

. . . .. . B Combustible
Taxis y aplicaciones han ganado participacion de

forma sostenida, con un crecimiento acumulado entre 0%

2020y 2025. Este comportamiento refleja una 2019 2022 2023 2024 2025
Q transformacion en las preferencias de movilidad,

donde el consumidor prioriza conveniencia,

disponibilidad inmediata y pago digital. La

consolidacién de estas plataformas ha desplazado

parcialmente al transporte publico.

Fuente: elaborado por Grupo Cibest.

:{Como gastamos en alojamiento y servicios del hogar?

Pocket share™ de alojamiento y servicios

La categoria de alojamiento y servicios del hogar Oy S
del hogar (% de participacion)

mantiene una participacion relevante en el pocket
e share. Aunque presenté una leve caida en su cuota en

2024, se recupera en 2025, lo que indica que sigue

siendo estructural en el gasto de los hogares. 19%

100%

. . 80%
La composicion del gasto ha cambiado: los pagos

por alquiler han ganado participacién, al pasar de
e 19% en 2019 a 36% en 2025, mientras que las 60% Pagos por alquiler
facturas de servicios publicos han disminuido. Esto
refleja una mayor carga fija en vivienda y una
posible optimizacién del consumo de servicios. w0 SO LS
6898l 1o/

En lo corrido de 2025 hasta julio, servicios publicos
muestra un crecimiento acumulado de 32,1%,
ganando mayor velocidad frente a lo observado en
e 2024. Por su parte, el alquiler, que venia aumentando
desde 2021, presenta una correccion significativa en 0%
2024. Esto refleja una recomposicion del gasto 2019 ' 2022 2023 2024 2025
residencial, con mayor presidn operativa, ajuste en
compromisos habitacionales e indexacién del salario
minimo.

20%

Fuente: elaborado por Grupo Cibest.



:Como gastamos en electrodomésticos y muebles?

Articulos para el hogar ganan relevancia en 2025,
con un crecimiento sostenido en variaciones
mensuales que refleja una demanda mas estable y
consistente. Este comportamiento contrasta con la
volatilidad de otras categorias, que posiciona al
hogar como un motor de recuperacién dentro del
segmento de electrodomésticos y muebles.

Tecnologia mostré un pico de crecimiento en 2022,
con variaciones destacadas que marcaron un
momento de alta demanda. Sin embargo, desde
entonces ha entrado en una fase de moderacion.

e Aunque logré aumentar su participacién en 2024,
en 2025 se observa una leve desaceleracion, que
sugiere una posible saturacién o cambio en las
prioridades de consumo.

La categoria de electrodomésticos y muebles pierde
participacién estructural, cayendo de 12% en 2021 a
9% en 2025. Este descenso evidencia una
transformacion profunda en los habitos de compra,
donde los consumidores priorizan canales mas agiles 'y
categorias con mayor valor percibido o funcionalidad
inmediata.

:Cémo gastamos en restaurantes y bares?

Pocket share** de electrodomésticos y muebles
(% de participacion)

100%
B% . 939 13% feo 13%
Productos
tecnoldgicos
80%
B Articulos para el
0 hogar
o 3 . J
60%
2019, 2022 2023 2024 2025

Fuente: elaborado por Grupo Cibest.

Restaurantes y bares mantienen una trayectoria de
crecimiento sostenido en participacion, pasando de 5%
en 2023 a 7% en 2024y 8% en lo que va de 2025. Este
avance refleja una recuperacién estructural del canal
dentro del gasto total de los hogares, que consolida su
relevancia en el consumo fuera del hogar.

El pocket share interno se mantiene estable, los
restaurantes representando el 78% en 2025, mientras
cafeterias ganan terreno de un 8% en 2019 a 14% en
2025 y bares se estabilizan en torno al 8%-9%. Esto
evidencia una diversificacion del gasto, con formatos
mas agiles y cotidianos que ganan protagonismo.

Aunque las variaciones de crecimiento se han
moderado desde el pico de 2022 (+181%), el canal
sigue mostrando dinamismo. En 2024 crecid 24% y en
2025 se proyecta un 11,6%, con meses como enero
que se destacaron por su fuerte impulso (28,5%). Esto
sugiere una consolidacién pospandemia con
recomposicién interna entre subcategorias.

Pocket share** de restaurantes y bares
(% de participacién)

100%

7% 9% 8% 9% 8%
8%
11% 16% 13% 14%
80%
Baresy clubes
60% nocturnos
0
Cafeterias
0,
40% i N 267757 l78% W Restaurantes
20%
0%
2019 2022 2023 2024 2025

Fuente: elaborado por Grupo Cibest.



{Como gastamos en entretenimiento?

Entretenimiento se consolida como una categoria en

expansion dentro del gasto de los hogares, con un
crecimiento sostenido en el Consumer Toolbox
desde 2023 y un avance de 24,5% en 2025. Esto lo
posiciona como uno de los canales mas dinamicos,
junto con mascotas, en un contexto de menor
dinamismo en otras categorias.

El pocket share interno muestra una recomposicion
digital: apuestas, aplicaciones ganan protagonismo.
Esto responde a una mayor digitalizacién del
consumo, reduccion de fricciones sociales y acceso
movil, que amplia el perfil del consumidor. Eventos
presenciales como conciertos y festivales, y
streaming también aportan al resultado del canal.

Las variaciones por subcategoria evidencian una
estabilizacién luego del ciclo alcista, tras el
crecimiento explosivo de 2021 y 2022. Aunque

algunas subcategorias se moderan, el canal mantiene

dinamismo en 2025, con variaciones mensuales

positivas y una participacién consolidada en el gasto

total, imponiendo un “nuevo normal” en el consumo
de los hogares.

Pocket share* del entretenimiento
(% de participacion)

100% E= e [ ] H Videojuegos
2 Bd B A B
' 4 ‘ m Otros
80% ‘
- B Gimnasios
11 % 12% 129 10%
60% % W Eventos

17% 319 27%  25% 25% M Streaming

40% m Cines, libros 'y

periédicos
Deportes
20%  Flep o5 38%
0, f 0
327433 Apuestas
0% B Aplicaciones

2019, 2022 2023 2024 2025

Fuente: elaborado por Grupo Cibest.

Principales mensajes

Consumo masivo: mantiene una participacion
estable de 22%, consolidandose como la
categoria de mayor peso en el gasto de los
hogares. En 2025, los hard discount alcanzan
el 63% del canal, impulsados por precios
bajos y cercania, mientras los grandes
supermercados pierden relevancia frente al
crecimiento de los domicilios.

Transporte: conserva una participacion estable,
dominada por combustible (60%) y
mantenimiento (25%). Aunque el gasto en
combustible se desacelera, taxis y aplicaciones
crecen hasta el 9% en 2025, impulsando un
cambio hacia soluciones mas convenientes y
digitales.

Alojamiento y servicios del hogar: mantiene un
peso estructural en el gasto de los hogares.
Aunque cayo en 2024, se recupera en 2025. Los
pagos por alquiler pasaron de 19% en 2019 a 36%
en 2025, mientras las facturas disminuyen,
reflejando una mayor carga fija en vivienda y
optimizacién del consumo de servicios. En 2025,
los servicios publicos acumulan un crecimiento del
32,1% entre enero y julio.

Electrodomésticos y muebles: los articulos para el
hogar impulsan el crecimiento del segmento este
ano, mientras la tecnologia modera su ritmo tras
el pico de 2022. La categoria pierde peso
estructural, pasando de 12% en 2021 a 9% en
2025, reflejando cambios en habitos de compra.

Restaurantes y bares: crece de 5% en 2023 a 8% en
2025, consolidando su relevancia en el consumo
fuera del hogar. Los restaurantes mantienen el
78% del gasto, mientras cafeterias pasan de 8% en
2019 a 14% en 2025 y bares se estabilizan en
torno al 8%. Aunque el crecimiento se modera tras
el pico de 2022, el canal sigue dinamico, con una
proyeccién de 11,6% en 2025.

Entretenimiento: se consolida como una de las
mas dindmicas, con un crecimiento de 24,5% en lo
corrido de 2025. El gasto se recompone hacia lo
digital: apuestas, aplicaciones y streaming ganan
protagonismo, mientras los eventos en vivo
mantienen relevancia. Aunque algunas
subcategorias se moderan tras el pico de 2021y
2022, el canal sigue mostrando variaciones
positivas y participacion creciente en el gasto
total.



Anexo: Consumer Toolbox

Categorias de co

Consumo masivo
(mercado)

mo  Subcategoria de consumo
Grandes almacenes e hipermercados Compras de productos de la canasta familiar a través de supermercados, tiendas de barrio, carnicerfas,

Hard discount y tiendas de barrio

Domicilios
Snacks

Descripcién

legumbrerias y establecimientos que van desde formatos de alto costo hasta minoristas de bajo costo.
También incluye pagos por servicios de entrega a domicilio y la adquisicion de alimentos, productos de
consumo masivo de conveniencia o tipo snack, caracterizados por ser compras rapidas y de bajo valor
unitario.

Electrodomésticos

Articulos para el hogar

Compras de articulos para el hogar, decoraciones, remodelaciones, construcciones, electrodomésticos,
miscelaneas, cacharrerias, papelerias y viveros. Adicionalmente, contempla la adquisicién de productos

y muebles Productos tecnolddicos tecnoldégicos como celulares, computadores, relojes inteligentes, accesorios y dispositivos
rodu n i P . L Lo ; y
9 electrdnicos, asi como los servicios técnicos asociados a su reparacion.
Seguros
Mantenimiento y reparacion Compras de seguros vehiculares, gastos en accesorios, mantenimiento y reparacion de vehiculos,
Transporte Combustible compras de combustible, estacionamiento y peajes, asi como el uso de transporte publico y de

Parqueadero y peajes
Transporte publico
Taxis o aplicaciones

servicios de movilidad individual como taxis o aplicaciones de transporte.

Comunicaciones

Facturas

Pagos de facturas de internet, servicios de telefonia, planes de celular, televisién por cable, recargas a
operadores prepago, etc.

Alojamiento y servicios

Facturas

Pagos de servicios publicos como energia eléctrica, alumbrado, agua, acueducto, gas natural y otros
asociados al hogar, asi como el pago de alquiler o administracién de inmuebles y propiedades

del hogar . R R S . . R
Pagos por alquiler residenciales, sin incluir cuotas hipotecarias.
Educacion Educacion Pagos a instituciones educativas, cursos o capacitaciones.
Moda Ropa, calzado y accesorios compras de ropa, calzado, accesorios y articulos de moda en general, asi como adquisiciones en

Marcas de lujo

joyerias y productos de marcas de Iujo.

Entretenimiento

Gimnasios

Deportes

Plataformas on-line
Streaming

Juegos

Apuestas

Eventos

Cines, libros y periodicos
Otros

Pagos de membresias en gimnasios, clubes de acondicionamiento fisico y servicios de entrenamiento
personal, asi como compras de articulos e indumentaria deportiva o actividades en clubes
especializados. Incluye ademas pagos de aplicaciones, servicios en la nube, licencias digitales,
publicidad, plataformas de transmisién de contenido, consolas y videojuegos en linea o fisicos,
apuestas en linea o presenciales, entradas a conciertos, festivales, cine y eventos culturales, asi como
compras en librerias y otros gastos de ocio que no encajan en subcategorias especificas.

Restaurantes Restaurantes Compras en restaurantes y establecimientos de venta de comida, asi como en cafeterias, panaderias,
bares Cafeteri pastelerias, heladerias y lugares similares, ademas de adquisiciones en bares, licoreras y otros espacios
4 areterias relacionados con la venta de licor.

Bares y clubes nocturnos
Alojamiento L . . B2 A

Turismo s Pagos de alojamiento en hoteles, hostales o alquileres vacacionales, boletos de avidn, alquiler de

y hotelerfa Renta de autos automdviles y compras asociadas a souvenirs, antigliedades, tours, entradas a lugares turisticos o
o parques tematicos, asi como paquetes adquiridos en agencias de viajes.

Tocador y aseo

Tocador y aseo

Compras en tiendas de belleza, spas, cosméticos, peluquerias, barberias o productos relacionados con
el cuidado personal.

Mascotas Mascotas Compras en veterinarias, tiendas agricolas o de mascotas.
salud Medicamentos y consultas médicas Compras de medicamentos, insumos y consultas médicas, junto con pagos de pdlizas y aseguradoras
Sequros de salud, seguros de vida y otros seguros que incluyen servicios como los funerarios.
Seguros de vida Pagos de seguros de vida y otros seguros como los funerarios, junto con transacciones en casas de
e Otros seguros cambio de moneda y compras realizadas en plataformas en linea o pasarelas de pago cuando no es

Otras compras personales
Otros

posible identificar con precision el producto o servicio adquirido, asi como aquellas transacciones que
no encajan en las demds categorias.

Esquema de transacciones: se incluyen transacciones realizadas por canales como PSE, botdn, QR y tarjeta débito, que abarcan
compras, retiros y pagos. También se consideran operaciones desde app/sucursal virtual como recargas, impuestos, seguros e
inversiones. Con tarjeta de crédito se incluyen compras, y en recaudo, los retiros en cajeros y pagos en comercios.

Metodologia para la identificacién de categorias: la Vicepresidencia de Riesgos, a través de la Gerencia de Analitica de Riesgos
para Personas Naturales y Paises, implementd un enfoque que consistié en dos etapas: en primer lugar, con criterio experto y
luego empleando herramientas de GenAl. El andlisis abarco todos los canales disponibles y utilizé informacion detallada asociada
a cada transaccion, descripcion de la transaccion, codigos MCC, NIT y razén social de empresas destino de las transacciones,
fuentes de informacion publicas con datos regulatorios (Superintendencias y DANE), permitiendo una categorizacién
automatizada orientada a entender con mayor profundidad los habitos de consumo de los clientes. Adicionalmente, la Direccion
de Investigaciones Econdmicas, Sectoriales y de Mercado aplicd mejoras estadisticas, incluyendo controles de muestra
representativa y técnicas de muestreo estratificado, para garantizar la validez y homogeneidad del andlisis.
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Condiciones de Uso: Este informe ha sido preparado por la Direccidn de Investigaciones Econdémicas, Sectoriales y de Mercado, un area de investigacion y analisis de
Bancolombia S.A.. No debe ser distribuido, copiado, vendido o alterado sin la autorizacién expresa de Bancolombia S.A., ni debe ser utilizado para cualquier fin distinto
a servir como material informativo, el cual no constituye una oferta, asesoria financiera o econémica, recomendacién profesional o personalizada o sugerencia de
Bancolombia S.A. para la toma de decisiones de inversion o la realizacion de cualquier tipo de transacciones o negocios en el mercado publico de valores o cualquier
otro. El contenido de la presente comunicaciéon o mensaje no constituye una recomendacion profesional para realizar inversiones en los términos del articulo 2.40.1.1.2
del Decreto nimero 2555 de 2010 o las normas que lo modifiquen, sustituyan o complementen. El uso de la informacién suministrada es de exclusiva responsabilidad
de su receptor, por lo que serd responsabilidad de cada usuario el analisis que desarrolle y las decisiones que se tomen con base en la informacién que en este
documento se relaciona. Antes de tomar una decision de inversién, usted debera evaluar multiples factores tales como los riesgos propios de cada instrumento, su
perfil de riesgo, sus necesidades de liquidez, entre otros.

Si requiere ampliar el contenido de esta informacién, debe comunicarse con su gerente comercial. Tenga en cuenta que no debe tomar ninguna decision de inversion
hasta no tener total claridad sobre todos los elementos involucrados en una decision de este tipo. Los valores, tasas de interés y demas datos que alli se encuentren,
son puramente informativos y no constituyen una oferta, ni una demanda en firme, para la realizacion de transacciones. Asi mismo, de acuerdo con la regulacién
aplicable, las estrategias de largo plazo presentadas en este informe no constituyen un compromiso o garantia de rentabilidad para el inversionista.

La informacion y opiniones del presente informe constituyen un analisis a la fecha de publicacion y estan sujetas a cambio sin previo aviso. Por ende, la informacion
puede no estar actualizada o no ser exacta. Las proyecciones futuras, estimados y previsiones, estan sujetas a varios riesgos e incertidumbres que nos impiden asegurar
que las mismas resultaran correctas o exactas, o que la informacion, interpretaciones y conocimientos en los que se basan resultaran validos. En ese sentido, los
resultados reales pueden diferir sustancialmente de las proyecciones futuras aca contenidas. Debe tener en cuenta que la inversion en valores o cualquier activo
financiero implica riesgos. Tenga en cuenta que los resultados pasados no le garantizan rendimientos futuros. Las entidades que hacen parte del Grupo Cibest pueden
haber adquirido y mantener en el momento de la preparacién, entrega o publicacién de este informe, para su posicién propia o la de sus clientes, los valores o activos
financieros a los que hace referencia el reporte, sin que lo anterior constituya una situacion que pueda ocasionar un conflicto de interés, pues el Grupo Cibest cuenta
con politicas de riesgo para evitar situaciones de concentracion en sus posiciones y las de sus clientes, las cuales contribuyen a la prevencidn de dichos conflictos. En
relacién con los conflictos de interés, declaramos que (i) Valores Bancolombia S.A. Comisionista de Bolsa y/o Banca de Inversion Bancolombia S.A. Corporacion
Financiera han participado en la estructuracion y/o colocacién de valores de renta variable para Bancolombia S.A., para sus filiales y para otros emisores (ii) el
beneficiario real del 10% o mas del capital accionario emitido por Valores Simesa S.A., y Proteccion S.A. (iii) Bancolombia es uno de los principales inversionistas del
Fondo Inmobiliario Colombia -FIC. (iv) Valores Bancolombia S.A. Comisionista de Bolsa es filial de Bancolombia S.A. No obstante lo anterior, este informe ha sido
preparado por nuestra area de Andlisis Bancolombia con base en estrictas politicas internas que nos exigen objetividad y neutralidad en su elaboracién, asi como
independencia frente a las actividades de intermediacion de valores y de banca de inversion. La informacion contenida en este reporte no se fundamenta, incluye o ha
sido estructurada con base en informacion privilegiada o confidencial. Cualquier opinién o proyeccion contenida en este documento es exclusivamente atribuible a su
autor y ha sido preparada independiente y autébnomamente a la luz de la informacién que hemos tenido disponible en el momento.

Escala de Estrategias de Largo Plazo: La estrategia de largo plazo de inversidn sobre los emisores bajo cobertura por parte de Analisis Bancolombia, se rigen por la
siguiente Escala de Estrategia de Largo Plazo que estd sujeta a los criterios desarrollados a continuacion:

El potencial de valorizacidn es la diferencia porcentual que existe entre el precio objetivo de los titulos emitidos por un determinado emisor y su precio de mercado. El
precio objetivo no es un prondstico del precio de una accién, sino una valoracién fundamental independiente realizada por el area de Analisis Bancolombia, que busca
reflejar el precio justo que deberia pagar el mercado por las acciones en una fecha determinada.

A partir de un andlisis de potencial de valorizacién relativo entre los titulos de las compafias bajo cobertura y el indice COLCAP, se determinan las estrategias de largo
plazo de los activos, asi:

-Sobreponderar: se da cuando el potencial de valorizacidn de una accidn supera por 5% o mas el potencial de retorno del indice COLCAP.

-Especulativo: se da en aquellos activos cuyo caso de inversién representa un riesgo por encima de la media del COLCAP. Implica para el inversionista asumir riesgos
superiores.

-Neutral: se da cuando el potencial de valorizacién de una accién no difiere en mas de 5% del potencial de retorno del indice COLCAP.
-Subponderar: se da cuando el potencial de valorizacién de una accién se encuentra 5% o mas por debajo del potencial de retorno del indice COLCAP.
-Bajo Revision: la cobertura de la compaiiia se encuentra bajo revision y por lo tanto no tiene una estrategia de largo plazo ni precio objetivo.

Adicionalmente, a criterio del analista, se podra ajustar la recomendacion de sobreponderar a Neutral, teniendo en cuenta los riesgos que se vean en el desempefio del
activo, su desarrollo futuro y la volatilidad que pueda presentar el movimiento de la accion.

El potencial fundamental del indice se determina con base en la metodologia establecida por la BVC para el calculo del indice COLCAP, considerando los precios

objetivos publicados por Andlisis Bancolombia. Esto se realizara con la canasta vigente del COLCAP en las fechas de calculo mayo y noviembre de cada afo. Para las
compafiias que hacen parte del indice, y que no se tienen bajo cobertura, se tomara el consenso de los analistas del mercado

Actualmente, el drea de Andlisis Bancolombia tiene 17 compaiiias bajo cobertura, distribuidas de la siguiente manera:

Neutral
Sobreponderar Neutral . Subponderar
Especulativo
Numero de emisores con estrategia de largo plazo de: 10 3 1 3
Porcentaje de emisores con estrategia de largo plazo de: 58,8% 17,6% 5,9% 17,6%

*Nota: Se actualizara cuando el emisor cumpla 15 jornadas consecutivas en la misma estrategia.
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